YABANCT DiL II (2+0)

Temel diizevde Ingilizce dilbilgisi ile birlikte okuma, yazma, dinleme ve anlama ve konugma becerilerini geligtirmek amaglamir. Ingilizee baslangig
sevivesinin belirli gramer kurallanm ve zaman kaliplanm dgrenme ve bunlar okuma, yazma, dinleme ve konugma alanlannda uygulayabilmek temel amagtr,
Present to be (am,is.are,) Past to be (was,were), possessive “s”, singular, plurals, numbers, days, months, seasons, present simple tense, present continuous tense
have/has got, articles, can/can’t, object pronouns, subject pronouns, adjective pronouns, there is/are, some/any, countable and uncountable nouns, how much/many

temel dil bilgisi konulan iglenir,

2403250-2451250 Sektiire Dayahi Ogrenim-Staj) 30 is GUNT 240 SAAT

1L DONEM
2403301- PAZARLAMA ILKELERI (2+1)

Pazarlama kavrami, pazarlamanin tarihsel gelisimi, pazarlamanin amaglan, pazarlamamn igletmeler agisindan 6nemi, pazarlamanin fonksivonlari,
pazarlamanin gevre kosullan, pazar kavram, tirleri ve ozellikleri, pazar bolimlendirme, hedef pazar. riin farklilaglirma, pazarlama karmasi unsurlart (mal fivat,

dagitim, tutundurma) konularini kapsar.

2403317 GIRISIMCILIK VE KUCUK ISL. YON.(3+1)

Girigimeilikle ilgili temel kavramlar, girisimeilik stireci ve girigimeilik modeller, yerel, ulusal ve uluslararast yenilikgi pazar firsatlan, bir 15 fikn
bulma: yaratier dilglince- inovasyon, bir 1§ plami hazirlama. proje hazirlama, organizasyon tasarinu ve igin yonetilmesi, veni ig fikrinin pazarlanmas - franchising-
zincir girigimeiligi, finansal projeksiyon ve planlama- sermaye ve kaynak yaratma,  girigimeiligin yasal gergevesi: fikri haklar, patent. marka, lisans, tesvikler ve

damgmanlik, gelecegin girigimeilik anlayiglan -tekno-girigimeilik, girigimeilikte cinsiyet faktori, sosyal aglar, is ahlaki ve sosyal sorumluluk konularim kapsar.

2403302- YONETIM VE ORGANIZASYON (240)

Yonetim organizasyonun igletmecilik igindeki veri ve 6nemi, yonetim, yinetici ve orgit kavramlari, yonetim dilgiincesinin evrimi: klasik yénetim
diiglincesi, yonetim diiglincesinin evrimi: neo-klasik (beseri iligkiler) yonetim digtincesi, vonetim diigiincesinin evrimi: modern yonetim digiincesi, 6rgiit ve gevres
ve modern ydnetim digincesi, vénetim fonksivonlari: planlama ve karar verme, yonetim fonksiyonlart: orgitleme, yoneltme, denetleme, onderlik, motivasyon,

iletigim, karar verme, hedeflere gore yonetim konularin kapsar,

2403305- DIS TICARET ISLEMLERI YONETIMI (2+1)

Dig ticaretin tarihsel gelisimi, konu ile ilgili temel kavramlara girig, dig ticarette teslim sekillen( mcoterms), dig ticarette ddeme sekilleri, Tirk dig
ticaret rejimi ve kambiyo mevzuati ve dzellikleri-ithalat ve ihracatn kavramsal agithnu, thracat rejimi kararlan-ihracat yonetmeligi-harigte igleme rejimi, ithalata
iligkin hiikiimler-dahilde 1gleme rejimi tedbirleri, kambiyvo mevzuat tiirk parasi kiymetini koruma hakkindaki genel esaslar, dig ticaret,ithalat ve ihracatta
gorlilmeyen iglemler-sermaye haraketleri-tiirk parasy, doviz ile kivmeth maden ,tag ve egvalara iliskin hikamler, giimriik mevzuati-giimrik mastegarlig teskilat ve
birimleri-thracat ve ithalatta glimrik 1glemleri, dig ticaret iglemlerinde katma deper vergisi serbest bolgeler. dig ticarette finansman teknikleri-dig ticarette devlet

yardimlan, dig ticaret iglemlerinde diger rejimler, Avrupa birligi ve diger iktisadi birlesmeler konularini kapsar.

2403309 - HALKLA ILISKILER (2+1)

Stratejinin tamnundan hareketle halkla iliskilerde dogru stratejiyi belirleme ve uygulama, yonetimi ve ¢aliganlar stratejinin bir pargasi vapma, halkla
ihigkiler: kurumsal politika olarak benimsetebilme, yonetimi ikna ve vinetebilme sanati, event nedir? Event ve kampanya dilzenlenme sehepleri, medyayla iligkiler,
medya segimi ve planlamasi, hangi sektdrde hangi mecra segimi nasil yapilmah? Bitgeleme, kampanya etkinliginin 6lgamii. Haber ve gorsellerin takibi ve argivi,
iiretim ve hizmet sektériiniin halkla iligkiler ihtiyaglar, halkla iliskiler stratejilerinde sektor farkhiliklart ve sonuglar, tiretim ve sanayi scktoriinde halkla iliskilerin
yeri ve Omemi, saghik ve egitim scktoriinde stratejik halkla iligkiler yonetimi bagarih kampanyalarin gorsel tamtimlan ve bagart hikayeleri, turizm ve finans
sektortinde stratejik halkla iligkiler, yénetimi baganli kampanyalann gorsel tamitimlan ve bagan hikayeleri, mpr. Pazarlama odakh halkla iliskilerin tammu ve

uygulama alanlan konularim kapsar

2403316- ORGUTSEL DAVRANIS (2+0)

Orgiitsel davranig ile ilgili temel kavramlar ve davramg bilimleri ile iligkisi, karar verme, yénetim labirendi, drgitlerde davramg dzlemi, sosyal statiler,
rol davranigi, motivasyon, motivasyon teorileri ve motivasyonun igletmeler, yoneticiler ve galiganlar agisindan énemi, oOrgitlerde moral, monotonluk, ise
devamsizhik ve personel devri, drgitlerde tutumlar, tutum olusumu ve tutumu olugturan faktérler, tutum degigtirme, is ortaminda algilama, algilamayi etkileyen
faktorler, algilama hatalan, algilama - davramy tutum ihigkisi, drgitlerde i§ tatmini. i tatminsizliinin ifade bigimleri, i§ ortaminda fiziksel sorunlar ve stress,
Kigilik, kigiligin temel dzelliklert, kigiligin agiklanmasinda kuramsal yaklagimlar, orgitlerde gatisma ve gatigma yonetimi, drgiitlerde gruplar, grup tirleri, gruplarin
olusumu ve iglevigi, gruplann ézellikleri, kiltOr Kavranu ve orgiit kaltari, érgit kiltdring etkileyen faktorler, orgitsel davrams ile ilgili giincel konular (mobing

vb.) Konularim kapsar,




